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مقدمه
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصص

مقدمه
ــی در  ــران ایران ــار کارب ــا رفت ــتر ب ــنایی بیش ــدف آش ــا ه ــگ DM360 ب ــال مارکتین ــس دیجیت ژان ــای آ ــری گزارش‌ه ــورد از س ــن م ــش‌رو دومی ــزارش پی  گ

ــه از  ــد ک ــر ش ــته منتش ــال گذش ــاه س ــی«، بهمن‌م ــبکه‌های اجتماع ــات در ش ــازار تبلیغ ــی ب ــام »بررس ــا ن ــی ب ــزارش قبل ــت. گ ــی اس ــبکه‌های اجتماع ش

ــد. ــاهده کنی ــد مش ــر می‌توانی ــک زی ــق لین طری

ــن  ــی از مهم‌تری ــل، یک ــای قب ــزاب از ماه‌ه ــی و اح ــای احتمال ــزی نامزده ــرداد 1400 و برنامه‌ری ــت‌جمهوری در خ ــات ریاس ــزاری انتخاب ــه برگ ــه ب ــا توج ب

ترندهــا و صحبت‌هــای داغ ســال 99 و ماه‌هــای ابتدایــی امســال حضــور نامزدهــا بــرای رقابــت در انتخابــات اســت. بــه همیــن دلیــل و بــا توجــه بــه 

اهمیــت شــناخت بیشــتر رفتــار مــردم و رســانه‌ها در شــبکه‌های اجتماعــی، بــه ســراغ بررســی آمــاری محتــوای تولیدشــده و مرتبــط بــا ایــن حــوزه رفتیــم. 

ژانس دیجیتال مارکتینگ DM360 و بررسی بیش از 4 میلیون داده است. گزارشی که می‌بینید نتیجه تحلیل و بررسی تیم روابط عمومی آ

 DM360 ژانــس ایــن گــزارش صرفــا بــا هــدف شناســایی بهتــر شــبکه‌های اجتماعــی و کمــک بــرای بهبــود خــا اطلاعاتــی در ایــن حــوزه تهیــه شــده و آ

هیــچ نفعــی از تاییــد صلاحیــت، رد صلاحیــت و پیــروز شــدن هیچ‌کــدام از ایــن نامزدهــا در انتخابــات پیــش‌رو نخواهــد داشــت.

گزارش بررسـی بازار تبلیغات در شبکه‌های اجتماعی

دانلودمشاهده

https://dm360.ir/advertising-market-report/
https://dm360.ir/wp-content/uploads/2021/01/advertising%20market%20on%20social%20networks.pdf


مقدمه
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصص

نکات مهم

12 نامزد بررسی‌شده بر اساس اخبار و شنیده‌ها انتخاب شده‌اند.

داده‌های این گزارش با استفاده از سامانه‌های متن‌کاوی تهیه شده‌اند.

در انتخــاب کلیدواژه‌‌هــای هــر نامــزد نهایــت دقــت انجــام شــده اســت. بــه عنــوان مثــال در مجموعــه‌ی کلیدواژه‌هــای »ابراهیــم رئیســی«، هــر چهــار 

حالــت نوشــتاری »رئیــس قــوه قضائیــه«، »رییــس قــوه قضائیــه«، »رئیــس قــوه قضاییــه« و »رییــس قــوه قضاییــه« بررســی شــده‌اند. همچنیــن 

کلیدواژه‌هــای مشــابه امــا غیرمرتبــط بــا هــر نامــزد حــذف  شــده‌اند. بــرای مثــال اخبــار مرتبــط بــا »قالیبــاف اصــل«، رئیــس ســابق ســازمان بــورس و 

اوراق بهــادار، از مجموعــه محتــوای مرتبــط بــا »قالیبــاف« حــذف شــدند. بــه همیــن دلیــل بــرای تمــام نامزدهــا چنــد کلیــدواژه مرتبــط بــا حالت‌هــای 

ــام در  ــاده ن ــتجوی س ــتر از جس ــولا بیش ــوا معم ــداد محت ــت و تع ــده اس ــه ش ــر گرفت ــان در نظ ــی و سابق‌ش ــی فعل ــگاه حقوق ــتاری، جای ــف نوش مختل

رســانه اســت.

ــت  ــا حمای ــت ی ــدم مخالف ــر و ع ــار خب ــان‌دهنده انتش ــی نش ــوای خنث ــت. محت ــی اس ــوا خنث ــی از محت ــد بالای ــی، درص ــای احساس ــن جهت‌گیری‌ه در بی

ــت. در آن محتواس

از آن‌جا که هر ریتوئیت به معنای گردش محتوا در فضای توئیتر است، هر ریتوئیت به عنوان یک محتوا محسوب می‌شود.

.1

.2

.3

.4

.5
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اصطلاحات مهم 

محتــوای مــورد بررســی از دو شــبکه اجتماعــی توئیتــر و اینســتاگرام، پیام‌رســان تلگــرام و وب‌ســایت‌های خبــری جمــع‌آوری شــده اســت. بــه هرکــدام 

از ایــن چهــار محیــط انتشــار محتــوا بســتر می‌گوییــم.

ــرد  ــد ف ــر می‌توان ــم. کارب ــر می‌گویی ــا کارب ــرام، اصطلاح ــال در تلگ ــر کان ــتاگرام و ه ــر و اینس ــری )account( در توئیت ــاب کارب ــا حس ــه ی ــر صفح ــه ه ب

حقیقــی، رســانه شــخصی یــا متعلــق بــه خبرگــزاری باشــد.

میــزان اثرگــذاری و نفــوذ رســانه‌های مختلــف در چهــار بســتر بررســی شــده متفــاوت اســت. در ایــن گــزارش بــر اســاس شــاخص تعــداد دنبال‌کننــده 

رســانه اثرگــذار را مشــخص کرده‌ایــم. در توئیتــر کاربرانــی بــا بیــش از 100هــزار دنبال‌کننــده، در تلگــرام کانال‌هایــی بــا بیــش از یــک میلیــون 

دنبال‌کننــده و در اینســتاگرام صفحاتــی بــا بیــش از 500 هــزار دنبال‌کننــده اثرگــذار تعریــف شــده‌اند.

ــوب  ــده محس ــوای منتشرش ــک محت ــا ی ــر در خبرگزاری‌ه ــه خب ــر صفح ــی و ه ــت تلگرام ــر پس ــتاگرامی، ه ــت اینس ــر پس ــر، ه ــی در توئیت ــر محتوای ه

می‌شــوند.

در بین کاربرانی توئیتر، به توئیتی که بیشتر از 1000 لایک داشته باشد فیواستار گفته می‌شود.

بستر

کاربر

رسانه اثرگذار

انتشار

فِیواِستار
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 مقایسه نامزدها
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصص بازه زمانی: سال 1399

مجموع محتوای تولیدشده در مورد نامزدهای احتمالی انتخابات  1400 در فضای مجازی

اعداد، مجموع محتوای تولیدشده در چهار بستر توئیتر، تلگرام، اینستاگرام و وب‌سایت‌ها است.



 مقایسه نامزدها
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصص بازه زمانی: سال 1399

میزان محتوای تولیدشده نامزدهای احتمالی در شبکه‌های اجتماعی و وب‌سایت‌ها



 مقایسه نامزدها
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصص بازه زمانی: سال 1399

5 نامزد با بیشترین محتوا در هر بستر

- ابراهیم رئیسی در تلگرا م و اینستاگرام، محمدباقر قالیباف در توئیتر و محمدجواد ظریف در خبرگزاری‌ها بیشترین میزان محتوا را داشتند.

- همچنین از بین 12 نامزد انتخاب‌شده، تنها 6 نفر در هر چهار بستر نفرات اول بودند و در مورد 6 نامزد دیگر محتوای کمتری منتشر شده است.

- در هــر چهــار بســتر، محمــود احمدی‌نــژاد در بیــن ســه نفــر اول اســت. از آن جایــی کــه ایشــان ماننــد ســایر نفــرات برتــر جایــگاه حقوقــی نــدارد، ایــن توجــه و محتــوای بــالا بــه 

خاطــر حواشــی و توانایــی جریان‌ســازی ایشــان و طرفــداران ایشــان اســت.



 مقایسه نامزدها
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

بیشترین نظرات مثبت و منفی

- در شبکه‌های اجتماعی توئیتر و اینستاگرام، بیشترین نظرات مثبت مربوط به حسین دهقان و بیشترین نظرات منفی مربوط به محمدباقر قالیباف بود.

- محتوای خنثی که حالت خبری داشتند از این نمودارها حذف شدند اما در بخش مربوط به هر نامزد قرار دارند.

Face-Smile FACE-ANGRY



مقایسه نامزدها

بخش اول

نامزدها در توئیتر

 CANDIDATES
TWITTER



 مقایسه نامزدها
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

 مقایسه نامزدها در توئیتر
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

تعداد محتوای منتشرشده، مجموع لایک و ریتوئیت در توئیتر

- تعداد لایک و ریتوئیت صرفا میزان توجه را نشان می‌دهد و الزاما بالا بودن آن‌ها معیار مثبتی برای نامزدها نیست.

- اعداد بر حسب هزار هستند. )16000= 16(                                          - مقیاس نمودار انتشار، لایک و ریتوئیت متفاوت است.

بیشترین میزان محتوا، لایک و ریتوئیت مربوط مربوط به محمدباقر قالیباف و بعد از او ابراهیم رئیسی است.

توئیتلایکریتوئیت



 مقایسه نامزدها
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

 مقایسه نامزدها در توئیتر
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

محتوا در رسانه‌های اثرگذار

محمود احمدی‌نژاد بیشترین تعداد محتوا را در بین رسانه‌های اثرگذار توئیتر داشته است.

- کاربرانی که بیش از صدهزار دنبال‌کننده در توئیتر دارند رسانه اثرگذار تعریف شده‌اند.



 مقایسه نامزدها
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

 مقایسه نامزدها در توئیتر
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

تعداد کاربران

- اعداد زیر تعداد کاربرانی هستند که در سال 99، حداقل یک محتوا در مورد نامزد احتمالی در توئیتر منتشر کرده‌اند.
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بخش اول

نامزدها در تلگرام

 CANDIDATES
TELEGRAM



 مقایسه نامزدها
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

 مقایسه نامزدها در تلگرام
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

تعداد محتوای منتشرشده و مجموع بازدیدها در تلگرام

- تعداد بازدید صرفا میزان توجه را نشان می‌دهد و الزاما بالا بودن بازدید معیار مثبتی برای نامزدها نیست.

- نمودار انتشار بر حسب هزار است. )16000= 16(         - نمودار بازدید بر حسب میلیون است. )16000000 = 16(       - مقیاس نمودار انتشار و نمودار بازدید متفاوت است.

بیشترین محتوای تولیدشده در تلگرام مربوط ابراهیم رئیسی است، اما محتوای مرتبط با محمدباقر قالیباف بیشترین بازدید را داشت که نشان می‌دهد اخبار دکتر قالیباف بیشتر مورد توجه کاربران در تلگرام قرار گرفته است.

محتوابازدید



 مقایسه نامزدها
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

 مقایسه نامزدها در تلگرام
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

محتوا در رسانه‌های اثرگذار

- کانال‌های تلگرامی که بیش از یک میلیون عضو دارند رسانه اثرگذار شناخته شده‌اند.

در تلگرام که فضای انتشار خبر بیشتر است، در مورد قالیباف، ظریف و رئیسی که جایگاه حقوقی مهم‌تری داشتند بیشترین میزان خبر منتشر شد.



 مقایسه نامزدها
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

 مقایسه نامزدها در تلگرام
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

تعداد کانال‌های تلگرامی

- اعداد زیر تعداد کانال‌های تلگرامی هستند که در سال 99، حداقل یک محتوا در مورد نامزد احتمالی در تلگرام منتشر کرده‌اند.
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بخش اول

نامزدها در اینستاگرام

 CANDIDATES
INSTAGRAM



 مقایسه نامزدها
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

 مقایسه نامزدها در اینستاگرام
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

تعداد محتوای منتشرشده، مجموع لایک و کامنت در اینستاگرام

- تعداد لایک و کامنت صرفا میزان توجه را نشان می‌دهد و الزاما بالا بودن آن‌ها معیار مثبتی برای نامزدها نیست

-  اعداد بر حسب هزار هستند. )16000= 16(                                            - مقیاس نمودار انتشار، لایک و کامنت متفاوت است.

ابراهیم رئیسی بیشترین میزان محتوا و توجه را در اینستاگرام داشته و در رتبه بعدی محمدباقر قالیباف است.

محتوا کامنتلایک



 مقایسه نامزدها
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

 مقایسه نامزدها در اینستاگرام
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

محتوا در رسانه‌های اثرگذار

- کاربرانی که بیشتر از 500هزار دنبال‌کننده دارند رسانه اثرگذار شناخته شده‌اند.

 کاربران اینستاگرام به نامزدهای مطرح اصولگرایان بیشتر از سایر نامزدها توجه داشته‌اند.



 مقایسه نامزدها
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

 مقایسه نامزدها در اینستاگرام
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

تعداد کاربران

- اعداد زیر تعداد کاربرانی هستند که در سال 99، حداقل یک محتوا در مورد نامزد احتمالی در اینستاگرام منتشر کرده‌اند.

ابراهیم رئیسی

محمدباقر قالیباف

محمود احمدی‌نژاد

محمدجواد ظریف

علی لاریجانی

محسن رضایی

سعید جلیلی

سعید محمد

حسین دهقان

امیرحسین قاضی‌زاده

عزت‌الله ضرغامی

رستم قاسمی



بخش دوم 

بررسـی موردی نامزدها

COMPARISON OF

 PRESIDENTIAL 

CANDIDATES



بررسـی موردی نامزدها

۱. ابراهیم رئیسـی



بررسـی موردی نامزدها / ابراهیم رئیسـی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

نمای کلی از محتوای تولیدشده با کلیدواژه ابراهیم رئیسـی



بررسـی موردی نامزدها / ابراهیم رئیسـی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

روند انتشار ماهانه محتوا در سال 99 و در تمام بسترها



بررسـی موردی نامزدها / ابراهیم رئیسـی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

جهت‌گیری احساسـی

نظرات منفی و مخالف با ابراهیم رئیسی تقریبا دو برابر نظرات مثبت بودند.

مجموع



بررسـی موردی نامزدها / ابراهیم رئیسـی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

نمای کلی محتوای تولیدشده در توئیتر

1 - این عدد شامل توئیت، ریتوئیت، کوت و کامنت است. 

2- میانگین‌ها سالانه و مربوط به تمام بازه زمانی سال 99 است.

5.4

میانگین لایک2

2.5

میانگین ریتوئیت2

4.8

میانگین توئیت هر کاربر2

445691

مجموع توئیت‌ها1

92586 

مجموع تعداد کاربران



بررسـی موردی نامزدها / ابراهیم رئیسـی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

روند انتشار توئیت‌ها

تیرماه بیشترین میزان انتشار خبر در مورد ابراهیم رئیسی را داشت.

نمودار میانه برای تمام نامزدها یکسان است.



بررسـی موردی نامزدها / ابراهیم رئیسـی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

تعداد پست بر اساس تعداد فالوئر کاربران

39877 توئیت توسط کاربران اصلی توئیتر که بیش از 5 هزار فالوئر دارند منتشر شد.

405804 توئیت توسط افرادی با کمتر از 5 هزار فالوئر منتشر شدند. 



بررسـی موردی نامزدها / ابراهیم رئیسـی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

111814  توئیت کمتر از 100 لایک داشتند.  

تعداد لایک توئیت‌ها

بیش از 1400 توئیت در مورد ابراهیم رئیسی فیواستار شدند.



بررسـی موردی نامزدها / ابراهیم رئیسـی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

10 کاربر با بیشترین تعداد لایک

در بین توئیت‌هایی با بیشترین لایک، هم کاربران ارزشی حضور دارند و هم کاربران مخالف جمهوری اسلامی.



بررسـی موردی نامزدها / ابراهیم رئیسـی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

نمای کلی محتوای تولیدشده در تلگرام

1 - میانگین‌ها سالانه و مربوط به تمام بازه زمانی سال 99 است.

3535.8

میانگین بازدید1

414095

مجموع پست‌ها

8.3

میانگین پست هر کانال1

49713

مجموع کانال‌ها



بررسـی موردی نامزدها / ابراهیم رئیسـی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

روند انتشار پست‌های تلگرامی

اواخر سال 99 و همراه با افزایش صحبت‌ها پیرامون حضور ابراهیم رئیسی در انتخابات، تعداد اخبار مرتبط هم افزایش یافت. 

نمودار میانه برای تمام نامزدها یکسان است.



بررسـی موردی نامزدها / ابراهیم رئیسـی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

تعداد پست‌ها بر اساس تعداد اعضا کانال منتشرکننده

بیش از 5هزار پست خبری توسط کانال‌های اصلی تلگرام منتشر شدند.

400114 پست در کانال‌هایی با کمتر از 200هزار ممبر منتشر شدند.



بررسـی موردی نامزدها / ابراهیم رئیسـی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

تعداد بازدید پست‌های تلگرامی

بیش از 2600 پست تلگرامی بیش از 100 هزار بازدید داشتند.

363902 پست کمتر از پنج هزار بازدید داشتند.



بررسـی موردی نامزدها / ابراهیم رئیسـی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

10 کانال با بیشترین بازدید مجموع پست‌ها

خبرفوری با اختلاف بیشترین میزان بازدید از محتوای مربوط به ابراهیم رئیسی را داشت. 



بررسـی موردی نامزدها / ابراهیم رئیسـی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

نمای کلی محتوای تولیدشده در اینستاگرام

1 - میانگین‌ها سالانه و مربوط به تمام بازه زمانی سال 99 است.

275.6

میانگین لایک1

15.8

میانگین کامنت1

5.3

میانگین پست هر کاربر1

170823

مجموع پست‌ها

32143

مجموع تعداد کاربران



بررسـی موردی نامزدها / ابراهیم رئیسـی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

تیرماه با بیش از 25 هزار پست اینستاگرامی، بیشترین میزان انتشار خبر در رابطه با ابراهیم رئیسی را داشت.

روند انتشار پست‌های اینستاگرامی

نمودار میانه برای تمام نامزدها یکسان است.



بررسـی موردی نامزدها / ابراهیم رئیسـی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

تعداد لایک پست‌های اینستاگرامی

بیش از 25 هزار پست اینستاگرامی بیشتر از 100 لایک دریافت کردند.

133759 پست کمتر از صد لایک داشتند.



بررسـی موردی نامزدها / ابراهیم رئیسـی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

تعداد پست‌ها بر اساس تعداد فالوئر صفحات اینستاگرامی 

صفحات اصلی اینستاگرام با بیش از یک میلیون فالوئر توجه ویژه‌ای به اخبار مرتبط با ابراهیم رئیسی داشتند. 

161824 پست در صفحاتی با کمتر از 200 هزار فالوئر منتشر شدند.



بررسـی موردی نامزدها / ابراهیم رئیسـی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

10 صفحه اینستاگرامی با بیشترین لایک

صفحه شخصی ابراهیم رئیسی بیشترین میزان لایک و توجه را داشته است. در رتبه بعدی بی‌‌بی‌سی فارسی قرار دارد.



بررسـی موردی نامزدها / ابراهیم رئیسـی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

نمای کلی محتوای تولیدشده در خبرگزاری‌ها

1 - میانگین‌ها سالانه و مربوط به تمام بازه زمانی سال 99 است.

42.5

میانگین خبر هر وبگاه1

617 
تعداد وبگاه

26249

مجموع اخبار



بررسـی موردی نامزدها / ابراهیم رئیسـی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

اخبار مرتبط با سفرهای استانی و دیدار با رئیس‌جمهور عراق، به همراه گمانه‌زنی‌ها در مورد حضور رئیسی در انتخابات بیشترین میزان توجه خبرگزاری‌ها را به دنبال داشت.

روند انتشار اخبار

نمودار میانه برای تمام نامزدها یکسان است.



بررسـی موردی نامزدها / ابراهیم رئیسـی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

10 وبگاه با بیشترین انتشار خبر

خبرگزاری ایرنا بیشترین میزان انتشار خبر در مورد ابراهیم رئیسی را داشت.



بررسـی موردی نامزدها

2. سعید جلیلی



بررسـی موردی نامزدها / سعید جلیلی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

نمای کلی از محتوای تولیدشده با کلیدواژه سعید جلیلی



بررسـی موردی نامزدها / سعید جلیلی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

روند انتشار ماهانه محتوا در سال 99 و در تمام بسترها



بررسـی موردی نامزدها / سعید جلیلی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

جهت‌گیری احساسـی

جهت‌گیری‌های مثبت و منفی نسبت به سعید جلیلی تقریبا برابر هستند.

مجموع



بررسـی موردی نامزدها / سعید جلیلی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

نمای کلی محتوای تولیدشده در توئیتر

1 - این عدد شامل توئیت، ریتوئیت، کوت و کامنت است. 

2- میانگین‌ها سالانه و مربوط به تمام بازه زمانی سال 99 است.

5.5

میانگین لایک2

1.7

میانگین ریتوئیت2

2.5

میانگین توئیت هر کاربر2

27540

مجموع توئیت‌ها1

10919

مجموع تعداد کاربران



بررسـی موردی نامزدها / سعید جلیلی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

روند انتشار توئیت‌ها

هرچه به انتخابات و اخبار مبنی بر گفتگوها برای کاندیداتوری جلیلی بیشتر شد تعداد توئیت‌ها هم افزایش یافتند. اظهارنظرهای جلیلی در مورد تحریم‌ها و مذاکرات با دولت جدید نیز تاثیرگذار بودند.  

نمودار میانه برای تمام نامزدها یکسان است.



بررسـی موردی نامزدها / سعید جلیلی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

تعداد پست بر اساس تعداد فالوئر کاربران

کمتر از 3.5 درصد از توئیت‌های مرتبط با سعید جلیلی توسط کاربرانی با بیش از 10 هزار فالوئر منتشر شده است که نشان‌دهنده کمتر بودن توجهات به او در سال 99 است.

24786 توئیت توسط افرادی با کمتر از 5 هزار فالوئر منتشر شدند. 



بررسـی موردی نامزدها / سعید جلیلی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

188361  توئیت کمتر از 100 لایک داشتند.  

تعداد لایک توئیت‌ها

کمتر از 100 توئیت در سال 99، با کلیدواژه سعید جلیلی فیواستار شدند.



بررسـی موردی نامزدها / سعید جلیلی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

10 کاربر با بیشترین تعداد لایک

توئیت‌های این 10 کاربر بیشترین تعداد لایک را در بین توئیت‌های مرتبط با سعید جلیلی دریافت کردند.



بررسـی موردی نامزدها / سعید جلیلی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

نمای کلی محتوای تولیدشده در تلگرام

1 - میانگین‌ها سالانه و مربوط به تمام بازه زمانی سال 99 است.

2935.08

میانگین بازدید1

15999

مجموع پست‌ها

2.5

میانگین پست هر کانال1

6266 

مجموع کانال‌ها



بررسـی موردی نامزدها / سعید جلیلی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

روند انتشار پست‌های تلگرامی

در آذرماه بیشترین میزان انتشار اخبار در مورد سعید جلیلی در تلگرام منتشر شد.

نمودار میانه برای تمام نامزدها یکسان است.



بررسـی موردی نامزدها / سعید جلیلی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

تعداد پست‌ها بر اساس تعداد اعضا کانال منتشرکننده

مجموعا کمتر از 350 خبر در مورد سعید جلیلی و در رسانه‌های بزرگ با بیش از 200 هزار ممبر منتشر شدند.

222877 پست در کانال‌هایی با کمتر از 200 هزار ممبر منتشر شدند.



بررسـی موردی نامزدها / سعید جلیلی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

تعداد بازدید پست‌های تلگرامی

نزدیک به 100 پست تلگرامی بیش از 100 هزار بازدید به همراه داشتند.

93188 پست کمتر از پنج هزار بازدید داشتند.



بررسـی موردی نامزدها / سعید جلیلی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

10 کانال با بیشترین بازدید مجموع پست‌ها

کانال خبرفوری )khahbarfouri@( بیشترین میزان بازدید را برای پست‌های جلیلی داشت.



بررسـی موردی نامزدها / سعید جلیلی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

نمای کلی محتوای تولیدشده در اینستاگرام

1 - میانگین‌ها سالانه و مربوط به تمام بازه زمانی سال 99 است.

334.2

میانگین لایک1

18.8

میانگین کامنت1

1.6

میانگین پست هر کاربر1

1378 

مجموع پست‌ها

819

مجموع تعداد کاربران



بررسـی موردی نامزدها / سعید جلیلی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصصف بازه زمانی: سال 1399

اسفندماه و با داغ شدن تنور اخبار انتخاباتی توجه به جلیلی در اینستاگرام نیز بیشتر شد.

روند انتشار پست‌های اینستاگرامی

نمودار میانه برای تمام نامزدها یکسان است.



بررسـی موردی نامزدها / سعید جلیلی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصصف بازه زمانی: سال 1399

تعداد لایک پست‌های اینستاگرامی

کمتر از 100 پست اینستاگرامی با کلیدواژه‌های سعید جلیلی به 1000 لایک رسیده‌اند.

963 پست کمتر از صد لایک داشتند.



بررسـی موردی نامزدها / سعید جلیلی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصصف بازه زمانی: سال 1399

تعداد پست‌ها بر اساس تعداد فالوئر صفحات اینستاگرامی 

کمتر از 3 درصد  از پست‌های اینستاگرامی در رسانه‌هایی با بیش از 200 هزار فالوئر منتشر شدند.

1337 پست در صفحاتی با کمتر از 200 هزار فالوئر منتشر شدند.



بررسـی موردی نامزدها / سعید جلیلی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصصف بازه زمانی: سال 1399

10 صفحه اینستاگرامی با بیشترین لایک

در بین صفحاتی که بیشترین لایک و توجه را داشته‌اند مخالفانی مانند صادق زیباکلام، رادیوفردا و رادیوزمانه هستند.



بررسـی موردی نامزدها / سعید جلیلی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصصف بازه زمانی: سال 1399

نمای کلی محتوای تولیدشده در خبرگزاری‌ها

1 - میانگین‌ها سالانه و مربوط به تمام بازه زمانی سال 99 است.

21.6 

میانگین خبر هر وبگاه1

380 
تعداد وبگاه

8243

مجموع اخبار



بررسـی موردی نامزدها / سعید جلیلی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

آذرماه بیشترین میزان انتشار خبر در مورد سعید جلیلی را در خبرگزاری‌ها داشت.

روند انتشار اخبار

نمودار میانه برای تمام نامزدها یکسان است.



بررسـی موردی نامزدها / سعید جلیلی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصصف بازه زمانی: سال 1399

10 وبگاه با بیشترین انتشار خبر

آخرین‌خبر و اعتماد بیشترین اخبار با کلیدواژه‌های سعید جلیلی منتشر کرده‌اند.



بررسـی موردی نامزدها

۳. حسین دهقان



بررسـی موردی نامزدها / حسین دهقان
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصصف بازه زمانی: سال 1399

نمای کلی از محتوای تولیدشده با کلیدواژه حسین دهقان



بررسـی موردی نامزدها / حسین دهقان
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

روند انتشار ماهانه محتوا در سال 99 و در تمام بسترها



بررسـی موردی نامزدها / حسین دهقان
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

جهت‌گیری احساسـی

جهت‌گیری مثبت تقریبا دو برابر جهت‌گیری منفی بود

مجموع



بررسـی موردی نامزدها / حسین دهقان
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

نمای کلی محتوای تولیدشده در توئیتر

1 - این عدد شامل توئیت، ریتوئیت، کوت و کامنت است. 

2- میانگین‌ها سالانه و مربوط به تمام بازه زمانی سال 99 است.

7.2

میانگین لایک2

1.8

میانگین ریتوئیت2

2.4

میانگین توئیت هر کاربر2

7406

مجموع توئیت‌ها1

740

مجموع تعداد کاربران



بررسـی موردی نامزدها / حسین دهقان
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

روند انتشار توئیت‌ها

زمان علام کاندیداتوری بیشترین توجه به حسین دهقان در توئیتر شکل گرفت.

نمودار میانه برای تمام نامزدها یکسان است.



بررسـی موردی نامزدها / حسین دهقان
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

تعداد پست بر اساس تعداد فالوئر کاربران

بیش از 5 درصد از توئیت‌ها توسط کاربرانی با بیش از 10 هزار فالوئر منتشر شد.

6594 توئیت توسط افرادی با کمتر از 5 هزار فالوئر منتشر شدند. 



بررسـی موردی نامزدها / حسین دهقان
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

2216  توئیت کمتر از 100 لایک داشتند.  

تعداد لایک توئیت‌ها

تنها 26 توئیت از مجموع 7406 توئیت بیش از 1000 لایک دریافت کردند.



بررسـی موردی نامزدها / حسین دهقان
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

10 کاربر با بیشترین تعداد لایک

توئیت‌های این 10 کاربر بیشترین تعداد لایک را با کلیدواژه‌های حسین دهقان دریافت کردند.



بررسـی موردی نامزدها / حسین دهقان
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

نمای کلی محتوای تولیدشده در تلگرام

1 - میانگین‌ها سالانه و مربوط به تمام بازه زمانی سال 99 است.

3989.85

میانگین بازدید1

18120

مجموع پست‌ها

2.5

میانگین پست هر کانال1

7001

مجموع کانال‌ها



بررسـی موردی نامزدها / حسین دهقان
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

روند انتشار پست‌های تلگرامی

در تلگرام نیز اخبار مرتبط با اعلام کاندیداتوری دهقان در آذرماه بیشترین انتشار را داشتند.

نمودار میانه برای تمام نامزدها یکسان است.



بررسـی موردی نامزدها / حسین دهقان
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

تعداد پست‌ها بر اساس تعداد اعضا کانال منتشرکننده

بیش از 6600 پست خبری از حسین دهقان در کانال‌های اصلی با بیش از 200 هزار عضو منشتر شد.

11517 پست در کانال‌هایی با کمتر از 200هزار ممبر منتشر شدند.



بررسـی موردی نامزدها / حسین دهقان
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

تعداد بازدید پست‌های تلگرامی

بیش از 130 پست خبری، بیشتر از صدهزار بازدید داشتند.

15655 پست کمتر از پنج هزار بازدید داشتند.



بررسـی موردی نامزدها / حسین دهقان
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

10 کانال با بیشترین بازدید مجموع پست‌ها

کانال‌های خبری اصلی تلگرامی بیشترین میزان بازدید از اخبار مرتبط با دهقان را داشتند. 



بررسـی موردی نامزدها / حسین دهقان
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

نمای کلی محتوای تولیدشده در اینستاگرام

1 - میانگین‌ها سالانه و مربوط به تمام بازه زمانی سال 99 است.

1666.3

میانگین لایک1

134.4

میانگین کامنت1

2.3

میانگین پست هر کاربر1

813

مجموع پست‌ها

353

مجموع تعداد کاربران



بررسـی موردی نامزدها / حسین دهقان
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

در اینستاگرام، مهرماه بیشترین اخبار منتشر شدند که بیشتر در مورد زمزمه‌های نهایی شدن کاندیداتوری او بود.

روند انتشار پست‌های اینستاگرامی

نمودار میانه برای تمام نامزدها یکسان است.



بررسـی موردی نامزدها / حسین دهقان
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

تعداد لایک پست‌های اینستاگرامی

کمتر 100 پست مرتبط با حسین دهقان به 1000 لایک رسیدند.

476 پست کمتر از صد لایک داشتند.



بررسـی موردی نامزدها / حسین دهقان
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

تعداد پست‌ها بر اساس تعداد فالوئر صفحات اینستاگرامی 

رسانه‌های بزرگ اینستاگرامی با بیش از یک میلیون فالوئر، اخبار مرتبط با حسین دهقان را پوشش داده‌اند.

742 پست در صفحاتی با کمتر از 200 هزار فالوئر منتشر شدند.



بررسـی موردی نامزدها / حسین دهقان
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

10 صفحه اینستاگرامی با بیشترین لایک

رسانه‌های خارجیِ بی‌بی‌سی فارسی و منوتو، بیشترین لایک را از پست‌های مرتبط با حسین دهقان داشتند.



بررسـی موردی نامزدها / حسین دهقان
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

نمای کلی محتوای تولیدشده در خبرگزاری‌ها

1 - میانگین‌ها سالانه و مربوط به تمام بازه زمانی سال 99 است.

28.11 

میانگین خبر هر وبگاه1

388 
تعداد وبگاه

10908

مجموع اخبار



بررسـی موردی نامزدها / حسین دهقان
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

اخبار مرتبط با حسین دهقان نیز در آذر و اسفند بیشترین میزان را داشت.

روند انتشار اخبار

نمودار میانه برای تمام نامزدها یکسان است.



بررسـی موردی نامزدها / حسین دهقان
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

10 وبگاه با بیشترین انتشار خبر

انتخاب بیشترین میزان خبر را در مورد حسین دهقان منتشر کرده است.



بررسـی موردی نامزدها

4. محسن رضایی



بررسـی موردی نامزدها / محسن رضایی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

نمای کلی از محتوای تولیدشده با کلیدواژه محسن رضایی



بررسـی موردی نامزدها / محسن رضایی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

روند انتشار ماهانه محتوا در سال 99 و در تمام بسترها



بررسـی موردی نامزدها / محسن رضایی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

جهت‌گیری احساسـی

نظرات مثبت و موافق با محسن رضایی با اختلاف اندکی بیشتر از نظرات مخالف بودند.

مجموع



بررسـی موردی نامزدها / محسن رضایی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

نمای کلی محتوای تولیدشده در توئیتر

1 - این عدد شامل توئیت، ریتوئیت، کوت و کامنت است. 

2- میانگین‌ها سالانه و مربوط به تمام بازه زمانی سال 99 است.

8.34

میانگین لایک2

1.38

میانگین ریتوئیت2

3.7

میانگین توئیت هر کاربر2

68083

مجموع توئیت‌ها1

18248

مجموع تعداد کاربران



بررسـی موردی نامزدها / محسن رضایی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

روند انتشار توئیت‌ها

در آبان و اسفند بیشترین میزان انتشار توئیت در رابطه با محسن رضایی وجود داشت.

نمودار میانه برای تمام نامزدها یکسان است.



بررسـی موردی نامزدها / محسن رضایی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

تعداد پست بر اساس تعداد فالوئر کاربران

3257 توئیت توسط کاربرانی با بیش از 10 هزار فالوئر منتشر شد.

60683 توئیت توسط افرادی با کمتر از 5 هزار فالوئر منتشر شدند. 



بررسـی موردی نامزدها / محسن رضایی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

28142  توئیت کمتر از 100 لایک داشتند.  

تعداد لایک توئیت‌ها

34 توئیت حاوی کلیدواژه‌های محسن رضایی فیواستار شدند.



بررسـی موردی نامزدها / محسن رضایی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

10 کاربر با بیشترین تعداد لایک

توئیت‌های افراد حقیقی در مورد محسن رضایی بیشتر مورد توجه قرار گرفته‌اند.



بررسـی موردی نامزدها / محسن رضایی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفص بازه زمانی: سال 1399

نمای کلی محتوای تولیدشده در تلگرام

1 - میانگین‌ها سالانه و مربوط به تمام بازه زمانی سال 99 است.

3697.2

میانگین بازدید1

62275

مجموع پست‌ها

5.06

میانگین پست هر کانال1

12296

مجموع کانال‌ها



بررسـی موردی نامزدها / محسن رضایی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصحفص بازه زمانی: سال 1399

روند انتشار پست‌های تلگرامی

اواخر سال 99 و همزمان با بررسی پالرمو و ctf در مجمع تشخیص و انتقاد دکتر رضایی از بورس و رئیس‌جمهور بیشترین میزان انتشار خبر در تلگرام را داشت. 

نمودار میانه برای تمام نامزدها یکسان است.



بررسـی موردی نامزدها / محسن رضایی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصحفص بازه زمانی: سال 1399

تعداد پست‌ها بر اساس تعداد اعضا کانال منتشرکننده

1692 پست خبری در کانال‌های اصلی با بیش از 200 هزار عضو منتشر شدند.

60583 پست در کانال‌هایی با کمتر از 200هزار ممبر منتشر شدند.



بررسـی موردی نامزدها / محسن رضایی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصحفص بازه زمانی: سال 1399

تعداد بازدید پست‌های تلگرامی

315 پست تلگرامی جزو پربازدیدترین‌ها با بیش از 100 هزار بازدید بودند.

53890 پست کمتر از پنج هزار بازدید داشتند.



بررسـی موردی نامزدها / محسن رضایی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصحفص بازه زمانی: سال 1399

10 کانال با بیشترین بازدید مجموع پست‌ها

کانال تلگرامی خبرفوری با اختلاف بیشترین مجموع بازدید از پست‌های تلگرامی در ارتباط با محسن رضایی را داشت.



بررسـی موردی نامزدها / محسن رضایی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصحفص بازه زمانی: سال 1399

نمای کلی محتوای تولیدشده در اینستاگرام

1 - میانگین‌ها سالانه و مربوط به تمام بازه زمانی سال 99 است.

740.04

میانگین لایک1

59.6

میانگین کامنت1

3.4

میانگین پست هر کاربر1

4303 

مجموع پست‌ها

1264

مجموع تعداد کاربران



بررسـی موردی نامزدها / محسن رضایی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصحفص بازه زمانی: سال 1399

خرداد و آبان بیشترین میزان انتشار پست اینستاگرامی در ارتباط با اخبار محسن رضایی را داشتند.

روند انتشار پست‌های اینستاگرامی

نمودار میانه برای تمام نامزدها یکسان است.



بررسـی موردی نامزدها / محسن رضایی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصحفص بازه زمانی: سال 1399

تعداد لایک پست‌های اینستاگرامی

386 پست اینستاگرامی بیش از هزار لایک گرفتند.

2630 پست کمتر از صد لایک داشتند.



بررسـی موردی نامزدها / محسن رضایی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصحفص بازه زمانی: سال 1399

تعداد پست‌ها بر اساس تعداد فالوئر صفحات اینستاگرامی 

تنها 2 درصد از پست‌های اینستاگرامی در صفحاتی با بیش از 200هزار فالوئر منتشر شدند.

4213 پست در صفحاتی با کمتر از 200 هزار فالوئر منتشر شدند.



بررسـی موردی نامزدها / محسن رضایی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصحفص بازه زمانی: سال 1399

10 صفحه اینستاگرامی با بیشترین لایک

رسانه‌های بی‌بی‌سی فارسی و منوتو بیشترین لایک را در پست‌های مرتبط با محسن رضایی داشتند.



بررسـی موردی نامزدها / محسن رضایی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصحفص بازه زمانی: سال 1399

نمای کلی محتوای تولیدشده در خبرگزاری‌ها

1 - میانگین‌ها سالانه و مربوط به تمام بازه زمانی سال 99 است.

42

میانگین خبر هر وبگاه1

1042 
تعداد وبگاه

43806

مجموع اخبار



بررسـی موردی نامزدها / محسن رضایی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

اخبار مرتبط با پالرمو و ctf در مجمع تشخیص مصلحت نظام بیشترین میزان اخبار را به خود اختصاص داد.

روند انتشار اخبار

نمودار میانه برای تمام نامزدها یکسان است.



بررسـی موردی نامزدها / محسن رضایی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

10 وبگاه با بیشترین انتشار خبر

وبگاه انتخاب با اختلاف بیشترین میزان انتشار خبر در مورد محسن رضایی را داشت.



بررسـی موردی نامزدها

5. محمود احمدی‌نژاد



بررسـی موردی نامزدها / محمود احمدی‌نژاد
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

نمای کلی از محتوای تولیدشده با کلیدواژه محمود احمدی نژاد



بررسـی موردی نامزدها / محمود احمدی‌نژاد
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

روند انتشار ماهانه محتوا در سال 99 و در تمام بسترها



بررسـی موردی نامزدها / محمود احمدی‌نژاد
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

جهت‌گیری احساسـی

در توئیتر، میزان نظرات منفی نسبت به احمدی‌نژاد نزدیک به 20 درصد و در اینستاگرام کمتر از 8 درصد است. به طور کلی 14 درصد از نظرات نسبت به دکتر احمدی‌نژاد منفی بوده است.

مجموع



بررسـی موردی نامزدها / محمود احمدی‌نژاد
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

نمای کلی محتوای تولیدشده در توئیتر

1 - این عدد شامل توئیت، ریتوئیت، کوت و کامنت است. 

2- میانگین‌ها سالانه و مربوط به تمام بازه زمانی سال 99 است.

4.7

میانگین لایک2

1.2

میانگین ریتوئیت2

4.45

میانگین توئیت هر کاربر2

369051

مجموع توئیت‌ها1

83161

مجموع تعداد کاربران



بررسـی موردی نامزدها / محمود احمدی‌نژاد
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

روند انتشار توئیت‌ها

مردادماه بیشترین میزان انتشار توئیت با محوریت محمود احمدی‌نژاد را داشت.

نمودار میانه برای تمام نامزدها یکسان است.



بررسـی موردی نامزدها / محمود احمدی‌نژاد
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

تعداد پست بر اساس تعداد فالوئر کاربران

بیش از 42 هزار توئیت توسط کاربرانی منتشر شده است که بیش از 5 هزار فالوئر دارند.

218776 توئیت توسط افرادی با کمتر از هزار فالوئر منتشر شدند. 



بررسـی موردی نامزدها / محمود احمدی‌نژاد
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

تعداد لایک توئیت‌ها

بیش از 1200 توئیت با کلیدواژه احمدی‌نژاد فیواستار )بیش از هزار لایک( شدند.

188361  توئیت کمتر از 100 لایک داشتند.  



بررسـی موردی نامزدها / محمود احمدی‌نژاد
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

10 کاربر با بیشترین تعداد لایک

توئیت‌های این 10 کاربر بیشترین تعداد لایک را دریافت کردند.



بررسـی موردی نامزدها / محمود احمدی‌نژاد
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

نمای کلی محتوای تولیدشده در تلگرام

1 - میانگین‌ها سالانه و مربوط به تمام بازه زمانی سال 99 است.

4660.23

میانگین بازدید1

233543

مجموع پست‌ها

7.84

میانگین پست هر کانال1

29759 

مجموع کانال‌ها



بررسـی موردی نامزدها / محمود احمدی‌نژاد
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

روند انتشار پست‌های تلگرامی

بهمن‌ماه با بیش از 38 هزار پست، بیشترین میزان انتشار محتوا را با کلیدواژه احمدی‌نژاد در تلگرام داشت.

نمودار میانه برای تمام نامزدها یکسان است.



بررسـی موردی نامزدها / محمود احمدی‌نژاد
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

تعداد پست‌ها بر اساس تعداد اعضا کانال منتشرکننده

2404 پست در کانال‌های اصلی جریان‌ساز خبری تلگرام که بالای یک میلیون عضو دارند منتشر شده است.

222877 پست در کانال‌هایی با کمتر از 200 هزار ممبر منتشر شدند.



بررسـی موردی نامزدها / محمود احمدی‌نژاد
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

تعداد بازدید پست‌های تلگرامی

بیش از 4100 پست تلگرامی بیش از 150 هزار بازدید داشتند.

93188 پست کمتر از پنج هزار بازدید داشتند.



بررسـی موردی نامزدها / محمود احمدی‌نژاد
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

10 کانال با بیشترین بازدید مجموع پست‌ها

این 10 کانال بیشترین میزان بازدید را در مجموع پست‌هایی که با کلیدواژه احمدی‌نژاد منتشر کردند داشته‌اند.



بررسـی موردی نامزدها / محمود احمدی‌نژاد
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

نمای کلی محتوای تولیدشده در اینستاگرام

1 - میانگین‌ها سالانه و مربوط به تمام بازه زمانی سال 99 است.

470.8

میانگین لایک1

29.9

میانگین کامنت1

2.39

میانگین پست هر کاربر1

29169 

مجموع پست‌ها

12163

مجموع تعداد کاربران



بررسـی موردی نامزدها / محمود احمدی‌نژاد
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

تیرماه بیشترین میزان انتشار پست‌های اینستاگرامی را با 4644 پست با کلیدواژه احمدی‌نژاد داشته است.

روند انتشار پست‌های اینستاگرامی

نمودار میانه برای تمام نامزدها یکسان است.



بررسـی موردی نامزدها / محمود احمدی‌نژاد
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

تعداد لایک پست‌های اینستاگرامی

2509 پست بیش از 1000 لایک دریافت کردند. 

18580 پست کمتر از صد لایک داشتند.



بررسـی موردی نامزدها / محمود احمدی‌نژاد
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

تعداد پست‌ها بر اساس تعداد فالوئر صفحات اینستاگرامی 

کمتر از 200 پست اینستاگرامی در صفحاتی با بیش از یک میلیون فالوئر منتشر شدند.

27684 پست در صفحاتی با کمتر از 200 هزار فالوئر منتشر شدند.



بررسـی موردی نامزدها / محمود احمدی‌نژاد
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

10 صفحه اینستاگرامی با بیشترین لایک

این 10 صفحه بیشترین میزان بازدید را در مجموع پست‌هایی که با کلیدواژه احمدی‌نژاد منتشر کردند داشته‌اند.



بررسـی موردی نامزدها / محمود احمدی‌نژاد
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

نمای کلی محتوای تولیدشده در خبرگزاری‌ها

1 - میانگین‌ها سالانه و مربوط به تمام بازه زمانی سال 99 است.

77.88 

میانگین خبر هر وبگاه1

666 
تعداد وبگاه

51870

مجموع اخبار



بررسـی موردی نامزدها / محمود احمدی‌نژاد
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

در تیر 99، بیشترین میزان اخبار در مورد احمدی‌نژاد در خبرگزاری‌ها منتشر شده است. 

روند انتشار اخبار

نمودار میانه برای تمام نامزدها یکسان است.



بررسـی موردی نامزدها / محمود احمدی‌نژاد
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

10 وبگاه با بیشترین انتشار خبر

سایت آخرین‌خبر، بیشترین میزان انتشار خبر در مورد احمدی‌نژاد را داشته است. 



بررسـی موردی نامزدها

۶. عزت‌الله ضرغامی



بررسـی موردی نامزدها /عزت‌‌الله ضرغامی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

نمای کلی از محتوای تولیدشده با کلیدواژه عزت‌‌الله ضرغامی



بررسـی موردی نامزدها /عزت‌‌الله ضرغامی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

روند انتشار ماهانه محتوا در سال 99 و در تمام بسترها



بررسـی موردی نامزدها /عزت‌‌الله ضرغامی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

جهت‌گیری احساسـی

نزدیک به 8 درصد از محتوای تولید شده در رابطه با عزت‌الله ضرغامی در موافقت با او بود.

مجموع



بررسـی موردی نامزدها /عزت‌‌الله ضرغامی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

نمای کلی محتوای تولیدشده در توئیتر

1 - این عدد شامل توئیت، ریتوئیت، کوت و کامنت است. 

2- میانگین‌ها سالانه و مربوط به تمام بازه زمانی سال 99 است.

10.01

میانگین لایک2

3.04

میانگین ریتوئیت2

1.9

میانگین توئیت هر کاربر2

1601

مجموع توئیت‌ها1

830 

مجموع تعداد کاربران



بررسـی موردی نامزدها /عزت‌‌الله ضرغامی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

روند انتشار توئیت‌ها

حواشی مربوط به خاطره از نماز جمعه بیشترین میزان توجه توئیتری را به خود اختصاص داد.

نمودار میانه برای تمام نامزدها یکسان است.



بررسـی موردی نامزدها /عزت‌‌الله ضرغامی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

تعداد پست بر اساس تعداد فالوئر کاربران

نزدیک به 600 توئیت از کاربرانی بود که بالای 5 هزار دنبال‌کننده دارند.

1007 توئیت توسط افرادی با کمتر از 5 هزار فالوئر منتشر شدند. 



بررسـی موردی نامزدها /عزت‌‌الله ضرغامی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

28142  توئیت کمتر از 100 لایک داشتند.  

تعداد لایک توئیت‌ها

تنها 7 توئیت با کلیدواژه‌های ضرغامی بیش از 500 لایک دریافت کردند.



بررسـی موردی نامزدها /عزت‌‌الله ضرغامی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

10 کاربر با بیشترین تعداد لایک

بیشترین لایک و توجه نیز همانند بیشترین تعداد انتشار از بین کاربران با دیدگاه‌های مختلف است. 



بررسـی موردی نامزدها /عزت‌‌الله ضرغامی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

نمای کلی محتوای تولیدشده در تلگرام

1 - میانگین‌ها سالانه و مربوط به تمام بازه زمانی سال 99 است.

3427.9

میانگین بازدید1

6931

مجموع پست‌ها

1.9

میانگین پست هر کانال1

3617

مجموع کانال‌ها



بررسـی موردی نامزدها /عزت‌‌الله ضرغامی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

روند انتشار پست‌های تلگرامی

مهر و دی، بیشترین میزان انتشار پست تلگرامی با کلیدواژه‌های ضرغامی را داشتند.

نمودار میانه برای تمام نامزدها یکسان است.



بررسـی موردی نامزدها /عزت‌‌الله ضرغامی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

تعداد پست‌ها بر اساس تعداد اعضا کانال منتشرکننده

86 پست در رابطه با ضرغامی و در کانال‌های تلگرامی اصلی با بیش از یک میلیون عضو منتشر شدند.

6710 پست در کانال‌هایی با کمتر از 200هزار ممبر منتشر شدند.



بررسـی موردی نامزدها /عزت‌‌الله ضرغامی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

تعداد بازدید پست‌های تلگرامی

بیش از 4100 پست تلگرامی بیش از 150 هزار بازدید داشتند.

6077 پست کمتر از پنج هزار بازدید داشتند.



بررسـی موردی نامزدها /عزت‌‌الله ضرغامی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

10 کانال با بیشترین بازدید مجموع پست‌ها

کانال‌های خبر فوری )با لوگوی قرمز و سبز( بیشترین میزان بازدید از پست‌های مرتبط با ضرغامی را داشتند.



بررسـی موردی نامزدها /عزت‌‌الله ضرغامی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

نمای کلی محتوای تولیدشده در اینستاگرام

1 - میانگین‌ها سالانه و مربوط به تمام بازه زمانی سال 99 است.

775.6

میانگین لایک1

36.8

میانگین کامنت1

2.48

میانگین پست هر کاربر1

422

مجموع پست‌ها

170

مجموع تعداد کاربران



بررسـی موردی نامزدها /عزت‌‌الله ضرغامی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

مهرماه با اختلاف بیشترین میزان انتشار خبر مرتبط با ضرغامی در اینستاگرام را داشت.

روند انتشار پست‌های اینستاگرامی

نمودار میانه برای تمام نامزدها یکسان است.



بررسـی موردی نامزدها /عزت‌‌الله ضرغامی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

تعداد لایک پست‌های اینستاگرامی

تنها 60 پست اینستاگرامی بیشتر از 1000 لایک دریافت کردند.

237 پست کمتر از صد لایک داشتند.



بررسـی موردی نامزدها /عزت‌‌الله ضرغامی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

تعداد پست‌ها بر اساس تعداد فالوئر صفحات اینستاگرامی 

در بین صفحات اینستاگرامی با بیش از 500 هزار دنبال‌کننده تنها 20 بار اخبار مرتبط با عزت‌الله ضرغامی منتشر شدند.

377 پست در صفحاتی با کمتر از 200 هزار فالوئر منتشر شدند.



بررسـی موردی نامزدها /عزت‌‌الله ضرغامی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

10 صفحه اینستاگرامی با بیشترین لایک

رسانه خارجی منوتو بیشترین میزان دریافت لایک و توجه در ارتباط با عزت‌الله ضرغامی را داشت.



بررسـی موردی نامزدها /عزت‌‌الله ضرغامی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

نمای کلی محتوای تولیدشده در خبرگزاری‌ها

1 - میانگین‌ها سالانه و مربوط به تمام بازه زمانی سال 99 است.

19.3 

میانگین خبر هر وبگاه1

311 
تعداد وبگاه

6014

مجموع اخبار



بررسـی موردی نامزدها /عزت‌‌الله ضرغامی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

دی و تیر بیشترین پوشش خبری را در وبگاه‌های خبری در ارتباط با عزت‌الله ضرغامی انجام شده است.

روند انتشار اخبار

نمودار میانه برای تمام نامزدها یکسان است.



بررسـی موردی نامزدها /عزت‌‌الله ضرغامی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

10 وبگاه با بیشترین انتشار خبر

وبسات انتخاب بیشترین اخبار مرتبط با ضرغامی را منتشر کرد.



بررسـی موردی نامزدها

۷. محمدجواد ظریف



بررسـی موردی نامزدها /محمدجواد ظریف
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

نمای کلی از محتوای تولیدشده با کلیدواژه محمدجواد ظریف



بررسـی موردی نامزدها /محمدجواد ظریف
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

روند انتشار ماهانه محتوا در سال 99 و در تمام بسترها



بررسـی موردی نامزدها /محمدجواد ظریف
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

جهت‌گیری احساسـی

بیش از 6 درصد محتواهای سال99 با کلیدواژه ظریف در مخالفت با وزیر خارجه بود.

مجموع



بررسـی موردی نامزدها /محمدجواد ظریف
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصحفص بازه زمانی: سال 1399

نمای کلی محتوای تولیدشده در توئیتر

1 - این عدد شامل توئیت، ریتوئیت، کوت و کامنت است. 

2- میانگین‌ها سالانه و مربوط به تمام بازه زمانی سال 99 است.

33.6

میانگین لایک2

3.9

میانگین ریتوئیت2

5.1

میانگین توئیت هر کاربر2

123936

مجموع توئیت‌ها1

23947

مجموع تعداد کاربران



بررسـی موردی نامزدها /محمدجواد ظریف
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصحفص بازه زمانی: سال 1399

روند انتشار توئیت‌ها

بیشترین توئیت‌ها در مورد ظریف در مرداد و آذر منتشر شدند.

نمودار میانه برای تمام نامزدها یکسان است.



بررسـی موردی نامزدها /محمدجواد ظریف
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصحفص بازه زمانی: سال 1399

تعداد پست بر اساس تعداد فالوئر کاربران

6608 توئیت توسط کاربرانی با بیش از 10 هزار فالوئر منتشر شده که نشان‌دهنده بحث گسترده پیرامون اخبار ظریف در توئیتر است.

1007 توئیت توسط افرادی با کمتر از 5 هزار فالوئر منتشر شدند. 



بررسـی موردی نامزدها /محمدجواد ظریف
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصحفص بازه زمانی: سال 1399

24913  توئیت کمتر از 100 لایک داشتند.  

تعداد لایک توئیت‌ها

برخلاف تعداد بالای توئیت‌ها، کمتر از یک درصد از توئیت‌ها بیشتر از هزار لایک گرفتند.



بررسـی موردی نامزدها /محمدجواد ظریف
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصحفص بازه زمانی: سال 1399

10 کاربر با بیشترین تعداد لایک

در توئیت‌هایی با بیشترین لایک نیز افراد و خبرگزاری‌های مختلف دیده می‌شود که نشانه توجه طیف‌های مختلف سیاسی به اخبار ظریف است.



بررسـی موردی نامزدها /محمدجواد ظریف
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصحفص بازه زمانی: سال 1399

نمای کلی محتوای تولیدشده در تلگرام

1 - میانگین‌ها سالانه و مربوط به تمام بازه زمانی سال 99 است.

5164.14

میانگین بازدید1

230520

مجموع پست‌ها

16.7

میانگین پست هر کانال1

13730

مجموع کانال‌ها



بررسـی موردی نامزدها /محمدجواد ظریف
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصحفص بازه زمانی: سال 1399

روند انتشار پست‌های تلگرامی

بهمن و اسفند، همزمان با اتفاقاتی مانند دیدار با طالبان و زمزمه‌ها از حضور در انتخابات، تعداد اخبار مرتبط با ظریف هم بیشتر شدند.

نمودار میانه برای تمام نامزدها یکسان است.



بررسـی موردی نامزدها /محمدجواد ظریف
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصحفص بازه زمانی: سال 1399

تعداد پست‌ها بر اساس تعداد اعضا کانال منتشرکننده

15556 پست در رسانه‌هایی با بیش از 200 هزار عضو منتشر شدند که نشان از توجه بالا به اخبار ظریف در تلگرام است.

214965 پست در کانال‌هایی با کمتر از 200هزار ممبر منتشر شدند.



بررسـی موردی نامزدها /محمدجواد ظریف
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصحفص بازه زمانی: سال 1399

تعداد بازدید پست‌های تلگرامی

کمتر از 2 درصد از پست‌های مرتبط با ظریف بیش از 60 هزار بازدید داشتند.

192008 پست کمتر از پنج هزار بازدید داشتند.



بررسـی موردی نامزدها /محمدجواد ظریف
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصحفص بازه زمانی: سال 1399

10 کانال با بیشترین بازدید مجموع پست‌ها

کانال‌هــای متفاوتــی بــا جهت‌گیری‌هــای متفــاوت بیشــترین میــزان بازدیــد را داشــتند و نمی‌‌تــوان بــه طــور کلــی گفــت کــه آیــا جهت‌گیــری فضــای تلگــرام مخالــف یــا 

موافــق ظریــف اســت.



بررسـی موردی نامزدها /محمدجواد ظریف
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

نمای کلی محتوای تولیدشده در اینستاگرام

1 - میانگین‌ها سالانه و مربوط به تمام بازه زمانی سال 99 است.

922.2

میانگین لایک1

46.8

میانگین کامنت1

4.77

میانگین پست هر کاربر1

13299

مجموع پست‌ها

2785

مجموع تعداد کاربران



بررسـی موردی نامزدها /محمدجواد ظریف
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

تیرماه با 2128 پست اینستاگرامی بیشترین میزان انتشار را در سال 99 با کلیدواژه‌های ظریف داشت.

روند انتشار پست‌های اینستاگرامی

نمودار میانه برای تمام نامزدها یکسان است.



بررسـی موردی نامزدها /محمدجواد ظریف
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

تعداد لایک پست‌های اینستاگرامی

1252 پست اینستاگرامی در مورد ظریف بیش از 1000 لایک داشتند.

9269 پست کمتر از صد لایک داشتند.



بررسـی موردی نامزدها /محمدجواد ظریف
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

تعداد پست‌ها بر اساس تعداد فالوئر صفحات اینستاگرامی 

رسانه‌های مهم اینستاگرامی که بالای یک میلیون فالوئر دارند بخش زیادی از محتوای مرتبط با ظریف را به خود اختصاص داده‌اند

11841 پست در صفحاتی با کمتر از 200 هزار فالوئر منتشر شدند.



بررسـی موردی نامزدها /محمدجواد ظریف
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

10 صفحه اینستاگرامی با بیشترین لایک

صفحه اینستاگرامی بی‌بی‌سی فارسی با اختلاف بیشترین میزان لایک و توجه را در اخبار مرتبط با ظریف داشته است.



بررسـی موردی نامزدها /محمدجواد ظریف
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

نمای کلی محتوای تولیدشده در خبرگزاری‌ها

1 - میانگین‌ها سالانه و مربوط به تمام بازه زمانی سال 99 است.

129.3 

میانگین خبر هر وبگاه1

1689
تعداد وبگاه

218435

مجموع اخبار



بررسـی موردی نامزدها /محمدجواد ظریف
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

در ماه‌های پایانی سال میزان انتشار خبر در ارتباط با ظریف سیر صعودی داشته است.

روند انتشار اخبار

نمودار میانه برای تمام نامزدها یکسان است.



بررسـی موردی نامزدها /محمدجواد ظریف
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

10 وبگاه با بیشترین انتشار خبر

10 وبگاه زیر بیشترین میزان انتشار خبر در ارتباط با محمدجواد ظریف را داشتند.



بررسـی موردی نامزدها

۸. رستم قاسمی



بررسـی موردی نامزدها /رستم قاسمی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

نمای کلی از محتوای تولیدشده با کلیدواژه رستم قاسمی



بررسـی موردی نامزدها /رستم قاسمی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

روند انتشار ماهانه محتوا در سال 99 و در تمام بسترها



بررسـی موردی نامزدها /رستم قاسمی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

جهت‌گیری احساسـی

نظرات منفی نسبت به رستم قاسمی با اختلاف بسیاری زیاد بوده است.

مجموع



بررسـی موردی نامزدها /رستم قاسمی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

نمای کلی محتوای تولیدشده در توئیتر

1 - این عدد شامل توئیت، ریتوئیت، کوت و کامنت است. 

2- میانگین‌ها سالانه و مربوط به تمام بازه زمانی سال 99 است.

4.9

میانگین لایک2

1.27

میانگین ریتوئیت2

1.52

میانگین توئیت هر کاربر2

2485

مجموع توئیت‌ها1

1632 

مجموع تعداد کاربران



بررسـی موردی نامزدها /رستم قاسمی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

روند انتشار توئیت‌ها

با مطرح شدن احتمال حضور قاسمی در انتخابات و انتقاد از جهانگیری میزان توجهات به او نیز بیشتر شد.

نمودار میانه برای تمام نامزدها یکسان است.



بررسـی موردی نامزدها /رستم قاسمی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

تعداد پست بر اساس تعداد فالوئر کاربران

تنها 310 توئیت با کلیدواژه‌های رستم قاسمی توسط کاربران تاثیرگذار توئیتر با بیش از 10 هزار فالوئر منتشر شد.

1687 توئیت توسط افرادی با کمتر از 5 هزار فالوئر منتشر شدند. 



بررسـی موردی نامزدها /رستم قاسمی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

1057  توئیت کمتر از 100 لایک داشتند.  

تعداد لایک توئیت‌ها

تنها یک توئیت با کلیدواژه‌های رستم قاسمی فیواستار شد.



بررسـی موردی نامزدها /رستم قاسمی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

10 کاربر با بیشترین تعداد لایک

توئیت‌های امیرحسن ثابتی در مورد رستم قاسمی بیشترین توجه و لایک را دریافت کرده است.



بررسـی موردی نامزدها /رستم قاسمی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

نمای کلی محتوای تولیدشده در تلگرام

1 - میانگین‌ها سالانه و مربوط به تمام بازه زمانی سال 99 است.

950.72

میانگین بازدید1

4243

مجموع پست‌ها

2.5

میانگین پست هر کانال1

1683

مجموع کانال‌ها



بررسـی موردی نامزدها /رستم قاسمی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

روند انتشار پست‌های تلگرامی

ماه‌های پایانی سال بیشترین تعداد پست در مورد رستم قاسمی را به همراه داشت.

نمودار میانه برای تمام نامزدها یکسان است.



بررسـی موردی نامزدها /رستم قاسمی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

تعداد پست‌ها بر اساس تعداد اعضا کانال منتشرکننده

از کانال‌های اصلی تلگرام با بیش از یک میلیون ممبر، تنها 63 پست در رابطه با رستم قاسمی منتشر شد.

3974 پست در کانال‌هایی با کمتر از 200هزار ممبر منتشر شدند.



بررسـی موردی نامزدها /رستم قاسمی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

تعداد بازدید پست‌های تلگرامی

فقط 368 پست تلگرامی بیش از 5 هزار بازدید داشتند.

3875 پست کمتر از پنج هزار بازدید داشتند.



بررسـی موردی نامزدها /رستم قاسمی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

10 کانال با بیشترین بازدید مجموع پست‌ها

رسانه خبر فوری با اختلاف بیشترین میزان بازدید در رسانه‌های تلگرامی را داشت.



بررسـی موردی نامزدها /رستم قاسمی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

نمای کلی محتوای تولیدشده در اینستاگرام

1 - میانگین‌ها سالانه و مربوط به تمام بازه زمانی سال 99 است.

427.2

میانگین لایک1

16.8

میانگین کامنت1

1.48

میانگین پست هر کاربر1

222

مجموع پست‌ها

150

مجموع تعداد کاربران



بررسـی موردی نامزدها /رستم قاسمی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

بیشترین تعداد پست منتشرشده در یک ماه با کلیدواژه‌های رستم قاسمی 68 عدد بود.

روند انتشار پست‌های اینستاگرامی

نمودار میانه برای تمام نامزدها یکسان است.



بررسـی موردی نامزدها /رستم قاسمی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

تعداد لایک پست‌های اینستاگرامی

18 پست اینستاگرامی بیشتر از هزار لایک دریافت کردند.

145 پست کمتر از صد لایک داشتند.



بررسـی موردی نامزدها /رستم قاسمی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

تعداد پست‌ها بر اساس تعداد فالوئر صفحات اینستاگرامی 

تنها 13 پست در صفحاتی با بیش از یک میلیون دنبال‌کننده منتشر شد.

11841 پست در صفحاتی با کمتر از 200 هزار فالوئر منتشر شدند.



بررسـی موردی نامزدها /رستم قاسمی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

10 صفحه اینستاگرامی با بیشترین لایک

صفحه اینستاگرامی آخرین خبر با کمتر از 9500 لایک، بیشترین تعداد لایک در پست‌های مرتبط با رستم قاسمی را داشت. 



بررسـی موردی نامزدها /رستم قاسمی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

نمای کلی محتوای تولیدشده در خبرگزاری‌ها

1 - میانگین‌ها سالانه و مربوط به تمام بازه زمانی سال 99 است.

12.5 

میانگین خبر هر وبگاه1

270 
تعداد وبگاه

3378

مجموع اخبار



بررسـی موردی نامزدها /رستم قاسمی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

ماه‌های پایانی سال همراه با مطرح شدن نام رستم قاسمی به عنوان یکی از کاندیداهای انتخابات 1400، اخبار بیشتری در ارتباط با او مطرح شد.

روند انتشار اخبار

نمودار میانه برای تمام نامزدها یکسان است.



بررسـی موردی نامزدها /رستم قاسمی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

10 وبگاه با بیشترین انتشار خبر

سایت انتخاب بیشترین تعداد خبر مرتبط با رستم قاسمی را منتشر کرد.



بررسـی موردی نامزدها

9.امیرحسین قاضـی‌زاده



بررسـی موردی نامزدها /امیرحسین قاضـی‌‌زاده
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصحفص بازه زمانی: سال 1399

نمای کلی از محتوای تولیدشده با کلیدواژه امیرحسین قاضـی‌زاده



بررسـی موردی نامزدها /امیرحسین قاضـی‌‌زاده
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصحفص بازه زمانی: سال 1399

روند انتشار ماهانه محتوا در سال 99 و در تمام بسترها



بررسـی موردی نامزدها /امیرحسین قاضـی‌‌زاده
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصحفص بازه زمانی: سال 1399

جهت‌گیری احساسـی

نظرات مثبت و منفی نسبت به امیرحسین قاضی‌زاده تقریبا برابر بودند.

مجموع



بررسـی موردی نامزدها /امیرحسین قاضـی‌‌زاده
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصحفص بازه زمانی: سال 1399

نمای کلی محتوای تولیدشده در توئیتر

1 - این عدد شامل توئیت، ریتوئیت، کوت و کامنت است. 

2- میانگین‌ها سالانه و مربوط به تمام بازه زمانی سال 99 است.

6.7

میانگین لایک2

3.6

میانگین ریتوئیت2

1.9

میانگین توئیت هر کاربر2

1734

مجموع توئیت‌ها1

912

مجموع تعداد کاربران

6.7



بررسـی موردی نامزدها /امیرحسین قاضـی‌‌زاده
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصحفص بازه زمانی: سال 1399

روند انتشار توئیت‌ها

دی ماه بیشترین میزان توجه فضای توئیتر به امیرحسین قاضی‌زاده بود.

نمودار میانه برای تمام نامزدها یکسان است.



بررسـی موردی نامزدها /امیرحسین قاضـی‌‌زاده
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصحفص بازه زمانی: سال 1399

تعداد پست بر اساس تعداد فالوئر کاربران

فقط 214 توئیت توسط کاربرانی با بیش از 5 هزار دنبال‌کننده منتشر شد.

1520 توئیت توسط افرادی با کمتر از 5 هزار فالوئر منتشر شدند. 



بررسـی موردی نامزدها /امیرحسین قاضـی‌‌زاده
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصحفص بازه زمانی: سال 1399

331  توئیت کمتر از 100 لایک داشتند.  

تعداد لایک توئیت‌ها

2 توئیت با موضوع قاضی‌زاده فیواستار شدند.



بررسـی موردی نامزدها /امیرحسین قاضـی‌‌زاده
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصحفص بازه زمانی: سال 1399

10 کاربر با بیشترین تعداد لایک

توئیت امیرحسین ثابتی با اختلاف زیادی بیشترین میزان لایک را در بین مجموع توئیت‌ها با کلیدواژه قاضی‌زاده داشت.



بررسـی موردی نامزدها /امیرحسین قاضـی‌‌زاده
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصحفص بازه زمانی: سال 1399

نمای کلی محتوای تولیدشده در تلگرام

1 - میانگین‌ها سالانه و مربوط به تمام بازه زمانی سال 99 است.

4495.43

میانگین بازدید1

11699

مجموع پست‌ها

1.7

میانگین پست هر کانال1

6776

مجموع کانال‌ها



بررسـی موردی نامزدها /امیرحسین قاضـی‌‌زاده
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

روند انتشار پست‌های تلگرامی

اخبار مرتبط با انتخابات هیات رئیسه مجلس در خرداد بیشترین اخبار تلگرامی در مورد امیرحسین قاضی‌زاده را به خود اختصاص داده است.

نمودار میانه برای تمام نامزدها یکسان است.



بررسـی موردی نامزدها /امیرحسین قاضـی‌‌زاده
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

تعداد پست‌ها بر اساس تعداد اعضا کانال منتشرکننده

کمتر از 4 درصد از پست‌های تلگرامی در کانال‌هایی با بیش از 200 هزار عضو منتشر شدند.

11266 پست در کانال‌هایی با کمتر از 200هزار ممبر منتشر شدند.



بررسـی موردی نامزدها /امیرحسین قاضـی‌‌زاده
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

تعداد بازدید پست‌های تلگرامی

بیش از 1000 پست اینستاگرامی بازدید بالاتر از 10 هزار را داشتند.

9928 پست کمتر از پنج هزار بازدید داشتند.



بررسـی موردی نامزدها /امیرحسین قاضـی‌‌زاده
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

10 کانال با بیشترین بازدید مجموع پست‌ها

کانال‌های اصلی تلگرامی بیشترین میزان بازدید از مجموع پست‌های مرتبط با قاضی‌زاده را دارند.



بررسـی موردی نامزدها /امیرحسین قاضـی‌‌زاده
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

نمای کلی محتوای تولیدشده در اینستاگرام

1 - میانگین‌ها سالانه و مربوط به تمام بازه زمانی سال 99 است.

427.2

میانگین لایک1

1017

میانگین کامنت1

2.7

میانگین پست هر کاربر1

790

مجموع پست‌ها

291

مجموع تعداد کاربران



بررسـی موردی نامزدها /امیرحسین قاضـی‌‌زاده
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

اخبار مرتبط با انتخابات هیات رئیسیه نیز بیشترین میزان انتشار و بازتاب را در فضای اینستاگرامی داشت.

روند انتشار پست‌های اینستاگرامی

نمودار میانه برای تمام نامزدها یکسان است.



بررسـی موردی نامزدها /امیرحسین قاضـی‌‌زاده
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

تعداد لایک پست‌های اینستاگرامی

بیش از 11 درصد پست‌های مرتبط با قاضی‌زاده بیشتر از 1000 لایک دریافت کردند.

419 پست کمتر از صد لایک داشتند.



بررسـی موردی نامزدها /امیرحسین قاضـی‌‌زاده
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

تعداد پست‌ها بر اساس تعداد فالوئر صفحات اینستاگرامی 

31 پست اینستاگرامی در صفحات پرفالوئر این فضا منتشر شدند.

700 پست در صفحاتی با کمتر از 200 هزار فالوئر منتشر شدند.



بررسـی موردی نامزدها /امیرحسین قاضـی‌‌زاده
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

10 صفحه اینستاگرامی با بیشترین لایک

صفحاتی که بیشترین لایک و توجه را در کلیدواژه‌های مرتبط با قاضی‌زاده داشتند از رسانه‌های خارجی بوده‌اند.



بررسـی موردی نامزدها /امیرحسین قاضـی‌‌زاده
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

نمای کلی محتوای تولیدشده در خبرگزاری‌ها

1 - میانگین‌ها سالانه و مربوط به تمام بازه زمانی سال 99 است.

26.46 

میانگین خبر هر وبگاه1

460 
تعداد وبگاه

12172

مجموع اخبار



بررسـی موردی نامزدها /امیرحسین قاضـی‌‌زاده
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

در خرداد و همراه با انتخاب قاضی‌زاده به عنوان نائب رئیس مجلس و در بهمن همراه با انتقادات او نسبت به بورس بیشترین میزان توجه خبرگزاری‌ها به قاضی‌زاده را داشتند.

روند انتشار اخبار

نمودار میانه برای تمام نامزدها یکسان است.



بررسـی موردی نامزدها /امیرحسین قاضـی‌‌زاده
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

10 وبگاه با بیشترین انتشار خبر

خبرگزاری ایسنا بیشترین میزان انتشار خبر در مورد قاضی‌زاده را داشته است.



بررسـی موردی نامزدها

10. محمدباقر قالیباف



بررسـی موردی نامزدها /محمدباقر قالبیاف
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

نمای کلی از محتوای تولیدشده با کلیدواژه محمدباقر قالیباف



بررسـی موردی نامزدها /محمدباقر قالبیاف
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

روند انتشار ماهانه محتوا در سال 99 و در تمام بسترها



بررسـی موردی نامزدها /محمدباقر قالبیاف
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

جهت‌گیری احساسـی

نظرات منفی نسبت به قالیباف در فضای مجازی بیش از 4 برابر نظرات مثبت بوده است.

مجموع



بررسـی موردی نامزدها /محمدباقر قالبیاف
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

نمای کلی محتوای تولیدشده در توئیتر

1 - این عدد شامل توئیت، ریتوئیت، کوت و کامنت است. 

2- میانگین‌ها سالانه و مربوط به تمام بازه زمانی سال 99 است.

5.28

میانگین لایک2

2

میانگین ریتوئیت2

6.5

میانگین توئیت هر کاربر2

577479

مجموع توئیت‌ها1

88504 

مجموع تعداد کاربران



بررسـی موردی نامزدها /محمدباقر قالبیاف
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

روند انتشار توئیت‌ها

بهمن‌ماه و سفر قالیباف به روسیه توجه بسیاری را در توئیتر به خود جلب کرد.

نمودار میانه برای تمام نامزدها یکسان است.



بررسـی موردی نامزدها /محمدباقر قالبیاف
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

تعداد پست بر اساس تعداد فالوئر کاربران

بیش از 8 درصد از توئیت‌ها توسط کاربران مهم توئیتر با بیش از 5 هزار فالوئر منتشر شدند.

1007 توئیت توسط افرادی با کمتر از 5 هزار فالوئر منتشر شدند. 



بررسـی موردی نامزدها /محمدباقر قالبیاف
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

190273  توئیت کمتر از 100 لایک داشتند.  

تعداد لایک توئیت‌ها

بیش از 140 توئیت با کلیدواژه‌های قالیباف فیو استار شدند.



بررسـی موردی نامزدها /محمدباقر قالبیاف
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

10 کاربر با بیشترین تعداد لایک

سه کاربر اول که بیشترین تعداد لایک در توئیت‌های مرتبط با قالیباف را داشتند مخالف او بوده‌اند.



بررسـی موردی نامزدها /محمدباقر قالبیاف
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

نمای کلی محتوای تولیدشده در تلگرام

1 - میانگین‌ها سالانه و مربوط به تمام بازه زمانی سال 99 است.

10218.1

میانگین بازدید1

335748

مجموع پست‌ها

11.6

میانگین پست هر کانال1

28904

مجموع کانال‌ها



بررسـی موردی نامزدها /محمدباقر قالبیاف
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

روند انتشار پست‌های تلگرامی

اخبار مربوط به انتخاب شدن به عنوان رئیس مجلس در خرداد و حاشیه‌های سفر به روسیه در بهمن بیشترین میزان نشر در تلگرام را داشتند.

نمودار میانه برای تمام نامزدها یکسان است.



بررسـی موردی نامزدها /محمدباقر قالبیاف
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

تعداد پست‌ها بر اساس تعداد اعضا کانال منتشرکننده

5600 پست تلگرامی در رسانه‌های بزرگ تلگرامی منتشر شدند که این نشان از توجه بالای رسانه‌های تلگرامی به اخبار مرتبط با قالیباف است.

322679 پست در کانال‌هایی با کمتر از 200هزار ممبر منتشر شدند.



بررسـی موردی نامزدها /محمدباقر قالبیاف
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

تعداد بازدید پست‌های تلگرامی

نزدیک به 4هزار پست تلگرامی، بیشتر از 60 هزار بازدید را داشتند.

288224 پست کمتر از پنج هزار بازدید داشتند.



بررسـی موردی نامزدها /محمدباقر قالبیاف
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

10 کانال با بیشترین بازدید مجموع پست‌ها

همچنین مجموع بازدیدهای خبرفوری در کلیدواژه‌های قالیباف بیشتر از سایر رسانه‌های تلگرامی بود.



بررسـی موردی نامزدها /محمدباقر قالبیاف
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

نمای کلی محتوای تولیدشده در اینستاگرام

1 - میانگین‌ها سالانه و مربوط به تمام بازه زمانی سال 99 است.

162.5

میانگین لایک1

9.9

میانگین کامنت1

6.34

میانگین پست هر کاربر1

6632

مجموع پست‌ها

22671

مجموع تعداد کاربران

6.34



بررسـی موردی نامزدها /محمدباقر قالبیاف
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

اخبار خردادماه در اینستاگرام نیز بیشترین میزان توجه در این فضا را به خود اختصاص داد.

روند انتشار پست‌های اینستاگرامی

نمودار میانه برای تمام نامزدها یکسان است.



بررسـی موردی نامزدها /محمدباقر قالبیاف
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

تعداد لایک پست‌های اینستاگرامی

کمتر از 2.5 درصد از پست‌های اینستاگرامی بیش از 1000 لایک دریافت کردند.

122807 پست کمتر از صد لایک داشتند.



بررسـی موردی نامزدها /محمدباقر قالبیاف
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

تعداد پست‌ها بر اساس تعداد فالوئر صفحات اینستاگرامی 

رسانه‌های برتر اینستاگرامی با بیش از یک میلیون دنبال‌کننده بیشتر از رسانه‌های کوچکتر به اخبار مرتبط با قالیباف پرداختند.

132803 پست در صفحاتی با کمتر از 200 هزار فالوئر منتشر شدند.



بررسـی موردی نامزدها /محمدباقر قالبیاف
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

10 صفحه اینستاگرامی با بیشترین لایک

رسانه‌های اینستاگرامی خارجی بیشترین میزان توجه و لایک را در اخبار مرتبط با قالیباف در اینستاگرام را داشتند.



بررسـی موردی نامزدها /محمدباقر قالبیاف
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

نمای کلی محتوای تولیدشده در خبرگزاری‌ها

1 - میانگین‌ها سالانه و مربوط به تمام بازه زمانی سال 99 است.

131.07 

میانگین خبر هر وبگاه1

1451

تعداد وبگاه

190183

مجموع اخبار



بررسـی موردی نامزدها /محمدباقر قالبیاف
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

حواشی مربوط به سفر قالیباف به روسیه بیشترین میزان توجه خبرگزاری‌ها را به خود اختصاص دادند.

روند انتشار اخبار

نمودار میانه برای تمام نامزدها یکسان است.



بررسـی موردی نامزدها /محمدباقر قالبیاف
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

10 وبگاه با بیشترین انتشار خبر

رویداد24 بیشتر از سایر خبرگزاری‌ها اخبار مرتبط با قالیباف را منتشر کرده است.



بررسـی موردی نامزدها

۱۱. علی لاریجانی



بررسـی موردی نامزدها /علی لاریجانی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

نمای کلی از محتوای تولیدشده با کلیدواژه علی لاریجانی



بررسـی موردی نامزدها /علی لاریجانی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

روند انتشار ماهانه محتوا در سال 99 و در تمام بسترها



بررسـی موردی نامزدها /علی لاریجانی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

جهت‌گیری احساسـی

نظرات منفی پیرامون لاریجانی با اختلاف اندکی از نظرات مثبت بیشتر بود.

مجموع



بررسـی موردی نامزدها /علی لاریجانی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

نمای کلی محتوای تولیدشده در توئیتر

1 - این عدد شامل توئیت، ریتوئیت، کوت و کامنت است. 

2- میانگین‌ها سالانه و مربوط به تمام بازه زمانی سال 99 است.

8.5

میانگین لایک2

1.4

میانگین ریتوئیت2

1.8

میانگین توئیت هر کاربر2

28741

مجموع توئیت‌ها1

15677

مجموع تعداد کاربران



بررسـی موردی نامزدها /علی لاریجانی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

روند انتشار توئیت‌ها

نمودار میانه برای تمام نامزدها یکسان است.

پس از اتمام کار لاریجانی در مجلس دهم، میزان محتوای تولیدشده به شدت کاهش پیدا کرد، تا در ماه‌های پایانی سال که گمانه‌زنی‌ها در مورد حضور او جدی‌تر شد.



بررسـی موردی نامزدها /علی لاریجانی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

تعداد پست بر اساس تعداد فالوئر کاربران

25872 توئیت توسط افرادی با کمتر از 5 هزار فالوئر منتشر شدند. 

نزدیک به 10 درصد از توئیت‌ها توسط کاربرانی با بیش از 5 هزار فالوئر منتشر شده است.



بررسـی موردی نامزدها /علی لاریجانی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

5416  توئیت کمتر از 100 لایک داشتند.  

تعداد لایک توئیت‌ها

تنها 6 توئیت با کلیدواژه‌های لاریجانی بیشتر از هزار لایک دریافت کردند.



بررسـی موردی نامزدها /علی لاریجانی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

10 کاربر با بیشترین تعداد لایک

10 کاربری که بیشترین تعداد لایک در کلیدواژه‌های لاریجانی را دریافت کردند عمدتا از تاثیرگذاران فضای سیاسی توئیتر فارسی هستند.



بررسـی موردی نامزدها /علی لاریجانی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

نمای کلی محتوای تولیدشده در تلگرام

1 - میانگین‌ها سالانه و مربوط به تمام بازه زمانی سال 99 است.

4352.8

میانگین بازدید1

33719

مجموع پست‌ها

2.8

میانگین پست هر کانال1

11709 

مجموع کانال‌ها



بررسـی موردی نامزدها /علی لاریجانی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

روند انتشار پست‌های تلگرامی

در خرداد و همزمان با پایان کار لاریجانی در مجلس دهم و انتصاب به عنوان مشاور رهبری بیشترین محتوای تلگرامی در مورد او منتشر شد.

نمودار میانه برای تمام نامزدها یکسان است.



بررسـی موردی نامزدها /علی لاریجانی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

تعداد پست‌ها بر اساس تعداد اعضا کانال منتشرکننده

1.5 درصد از پست‌های تلگرامی در کانال‌هایی با بیش از یک میلیون ممبر منتشر شدند.

32409 پست در کانال‌هایی با کمتر از 200هزار ممبر منتشر شدند.



بررسـی موردی نامزدها /علی لاریجانی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

تعداد بازدید پست‌های تلگرامی

4805 پست تلگرامی بیش از 5 هزار بازدید گرفتند.

28914 پست کمتر از پنج هزار بازدید داشتند.



بررسـی موردی نامزدها /علی لاریجانی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

10 کانال با بیشترین بازدید مجموع پست‌ها

کانال‌های اصلی تلگرام بیشترین بازدید را از محتوای علی لاریجانی داشتند.



بررسـی موردی نامزدها /علی لاریجانی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

نمای کلی محتوای تولیدشده در اینستاگرام

1 - میانگین‌ها سالانه و مربوط به تمام بازه زمانی سال 99 است.

666.12

میانگین لایک1

42.3

میانگین کامنت1

1.4

میانگین پست هر کاربر1

2347

مجموع پست‌ها

1663

مجموع تعداد کاربران



بررسـی موردی نامزدها /علی لاریجانی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

اخبار پایان مجلس دهم و انتصاب به عنوان مشاور رهبری در خرداد با 753 پست بیشترین میزان خبر را داشت.

روند انتشار پست‌های اینستاگرامی

نمودار میانه برای تمام نامزدها یکسان است.



بررسـی موردی نامزدها /علی لاریجانی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصحفص بازه زمانی: سال 1399

تعداد لایک پست‌های اینستاگرامی

تنها 178 پست اینستاگرامی با کلیدواژه‌های لاریجانی بیش از 1000 لایک دریافت کردند.

1646 پست کمتر از صد لایک داشتند.



بررسـی موردی نامزدها /علی لاریجانی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصحفص بازه زمانی: سال 1399

تعداد پست‌ها بر اساس تعداد فالوئر صفحات اینستاگرامی 

70 پست اینستاگرامی در رسانه‌هایی با بیش از 500هزار دنبال‌کننده منتشر شدند.

2189 پست در صفحاتی با کمتر از 200 هزار فالوئر منتشر شدند.



بررسـی موردی نامزدها /علی لاریجانی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصحفص بازه زمانی: سال 1399

10 صفحه اینستاگرامی با بیشترین لایک

پست‌های منتشرشده از ‌بی‌بی‌سی فارسی بیشترین لایک را در بین محتوای اینستاگرامی مرتبط با لاریجانی گرفتند.



بررسـی موردی نامزدها /علی لاریجانی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصحفص بازه زمانی: سال 1399

نمای کلی محتوای تولیدشده در خبرگزاری‌ها

1 - میانگین‌ها سالانه و مربوط به تمام بازه زمانی سال 99 است.

45.43 

میانگین خبر هر وبگاه1

634 
تعداد وبگاه

28808

مجموع اخبار



بررسـی موردی نامزدها /علی لاریجانی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصحفص بازه زمانی: سال 1399

پایان مجلس دهم در اردیبهشت بیشترین میزان انتشار خبر در ارتباط با لاریجانی را داشت.

روند انتشار اخبار

نمودار میانه برای تمام نامزدها یکسان است.



بررسـی موردی نامزدها /علی لاریجانی
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصحفص بازه زمانی: سال 1399

10 وبگاه با بیشترین انتشار خبر

وب‌سایت انتخاب بیشترین میزان انتشار خبر با کلیدواژه‌های لاریجانی را داشته است.



بررسـی موردی نامزدها

۱۲. سعید محمد



بررسـی موردی نامزدها /سعید محمد
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصحفص بازه زمانی: سال 1399

نمای کلی از محتوای تولیدشده با کلیدواژه سعید محمد



بررسـی موردی نامزدها /سعید محمد
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصحفص بازه زمانی: سال 1399

روند انتشار ماهانه محتوا در سال 99 و در تمام بسترها



بررسـی موردی نامزدها /سعید محمد
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصحفص بازه زمانی: سال 1399

جهت‌گیری احساسـی

جهت‌گیری مثبت نسبت به سعید محمد کمی بیشتر از جهت‌گیری‌های منفی بود.

مجموع



بررسـی موردی نامزدها /سعید محمد
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

نمای کلی محتوای تولیدشده در توئیتر

1 - این عدد شامل توئیت، ریتوئیت، کوت و کامنت است. 

2- میانگین‌ها سالانه و مربوط به تمام بازه زمانی سال 99 است.

7.04

میانگین لایک2

5.2

میانگین ریتوئیت2

3.8

میانگین توئیت هر کاربر2

42806

مجموع توئیت‌ها1

11140

مجموع تعداد کاربران



بررسـی موردی نامزدها /سعید محمد
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

روند انتشار توئیت‌ها

با استعفای سعید محمد از قرارگاه خاتم‌الانبیا و اعلام کاندیداتوری تعداد توئیت‌ها نیز افزایش یافت که نشان‌دهنده کم بودن میزان توجهات به او قبل از زمستان 99 است.

نمودار میانه برای تمام نامزدها یکسان است.



بررسـی موردی نامزدها /سعید محمد
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

تعداد پست بر اساس تعداد فالوئر کاربران

تنها 35 توئیت توسط کاربرانی با بیش از 150 هزار فالوئر منتشر شد.

38906 توئیت توسط افرادی با کمتر از 5 هزار فالوئر منتشر شدند. 



بررسـی موردی نامزدها /سعید محمد
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

190273  توئیت کمتر از 100 لایک داشتند.  

تعداد لایک توئیت‌ها

19 توئیت با کلیدواژه‌های سعید محمد بیش از هزار لایک گرفتند.



بررسـی موردی نامزدها /سعید محمد
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

10 کاربر با بیشترین تعداد لایک

در بیــن کاربرانــی کــه بیشــترین میــزان لایــک را دریافــت کردنــد افــرادی بــا دیدگاه‌هــای مختلــف دیــده می‌شــوند کــه نشــان‌دهنده مطــرح شــدن نــام ســعید محمــد در 

طیف‌هــای مختلــف سیاســی اســت.



بررسـی موردی نامزدها /سعید محمد
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

نمای کلی محتوای تولیدشده در تلگرام

1 - میانگین‌ها سالانه و مربوط به تمام بازه زمانی سال 99 است.

2429.2

میانگین بازدید1

34662

مجموع پست‌ها

3.48

میانگین پست هر کانال1

9960 

مجموع کانال‌ها



بررسـی موردی نامزدها /سعید محمد
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

روند انتشار پست‌های تلگرامی

در تلگرام نیز اخبار مرتبط با استعفای سعید محمد و شائبه تخلف او بیشترین میزان انتشار خبر را در ماه پایانی سال 99 به همراه داشت.

نمودار میانه برای تمام نامزدها یکسان است.



بررسـی موردی نامزدها /سعید محمد
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

تعداد پست‌ها بر اساس تعداد اعضا کانال منتشرکننده

1.5 درصد از محتوای تلگرامی منتشر شده در کانال‌هایی با بیش از 200هزار عضو بودند.

34114 پست در کانال‌هایی با کمتر از 200هزار ممبر منتشر شدند.



بررسـی موردی نامزدها /سعید محمد
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

تعداد بازدید پست‌های تلگرامی

0.5 درصد از پست‌های تلگرامی مرتبط با سعید محمد بیشتر از 40 هزار بازدید داشتند.

32242 پست کمتر از پنج هزار بازدید داشتند.



بررسـی موردی نامزدها /سعید محمد
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

10 کانال با بیشترین بازدید مجموع پست‌ها

رسانه‌های اصلی تلگرامی بیشترین میزان بازدید را در پست‌های مرتبط با سعید محمد داشتند.



بررسـی موردی نامزدها /سعید محمد
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

نمای کلی محتوای تولیدشده در اینستاگرام

1 - میانگین‌ها سالانه و مربوط به تمام بازه زمانی سال 99 است.

284.5

میانگین لایک1

19.6

میانگین کامنت1

3.6

میانگین پست هر کاربر1

2676

مجموع پست‌ها

742

مجموع تعداد کاربران



بررسـی موردی نامزدها /سعید محمد
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

استعفای سعید محمد و شائبه تخلفات او در سپاه بیشترین میزان انتشار خبر و توجه را در اینستاگرام نیز به همراه داشت.

روند انتشار پست‌های اینستاگرامی

نمودار میانه برای تمام نامزدها یکسان است.



بررسـی موردی نامزدها /سعید محمد
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

تعداد لایک پست‌های اینستاگرامی

65 پست اینستاگرامی بیشتر از 1000 لایک دریافت کردند.

2416 پست کمتر از صد لایک داشتند.



بررسـی موردی نامزدها /سعید محمد
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

تعداد پست‌ها بر اساس تعداد فالوئر صفحات اینستاگرامی 

کمتر از 3 درصد از پست‌های اینستاگرامی در صفحاتی با بیش از 200 هزار دنبال‌کننده منتشر شدند.

2596 پست در صفحاتی با کمتر از 200 هزار فالوئر منتشر شدند.



بررسـی موردی نامزدها /سعید محمد
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

10 صفحه اینستاگرامی با بیشترین لایک

پست‌های منتشرشد توسط بی‌بی‌سی فارسی با اختلاف بیشترین میزان لایک را در پست‌هایی با کلیدواژه‌های سعید محمد دریافت کرده‎اند.



بررسـی موردی نامزدها /سعید محمد
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

نمای کلی محتوای تولیدشده در خبرگزاری‌ها

1 - میانگین‌ها سالانه و مربوط به تمام بازه زمانی سال 99 است.

36.38 

میانگین خبر هر وبگاه1

440

تعداد وبگاه

16011

مجموع اخبار



بررسـی موردی نامزدها /سعید محمد
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

اخبار استعفای سعید محمد از سپاه و اعلام کاندیداتوری‌اش بیشترین میزان خبر را در خبرگزاری‌ها داشت.

روند انتشار اخبار

نمودار میانه برای تمام نامزدها یکسان است.



بررسـی موردی نامزدها /سعید محمد
نامزدهای ریاست جمهوری و فضای مجازی

هحفصفحص بازه زمانی: سال 1399

10 وبگاه با بیشترین انتشار خبر

رویداد24 و انتخاب بیشتر از سایر خبرگزاری‌ها به انتشار اخبار پیرامون سعید محمد پرداختند.
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گزارشـی از عملکرد  آژانس 
دیجیتال مارکتینگ



گزارشـی از عملکرد
 آژانس دیجیتال مارکتینگ

هحفصفحص

درباره

ژانــس DM360 در ســال ۹۶ و بــا هــدف فعالیــت اثربخــش بــرای مشــتریان در حــوزه دیجیتــال مارکتینــگ و روابــط عمومــی آغــاز بــه کار کــرد. در ایــن  آ

ســال‌ها بــا تمرکــز بــر شــبکه‌های اجتماعــی و گســترش ارتباطــات بــا رســانه‌ها، تــاش داشــتیم تــا نقــش مثبتــی در ایــن فضــا داشــته باشــیم. ایــن 

بخــش از گــزارش ســالانه هــم بــرای درک بهتــر از فضــای سوشــال‌مدیا در ایــران و رفتــار ســازمان‌ها و رســانه‌ها در ایــن حــوزه و بــا تــاش تیــم روابــط 

عمومــی DM360 تولیــد شــده اســت. 



گزارشـی از عملکرد
 آژانس دیجیتال مارکتینگ

هحفصفحص

مسیری که پیمودیم

خـرداد ماه

1396
آغاز به کار تیم

تعداد همکاران: 5 نفر

خـرداد ماه

1397

DM360 شکل‌گیری رسمی برند

آغاز به کار تیم گرافیک

200 مشتری

10 رسانه

تیر ماه

1397
آغاز به کار تیم تولید 

محتوای ویدئویی

مرداد ماه

1397

آغاز به کار تیم تولید 

محتوای متنی

بهمن ماه

1397
آغاز به کار تیم فنی

480 مشتری

تعداد همکاران: 28 نفر

مهر ماه

1398

DMRoad آغاز دوره آموزشی



گزارشـی از عملکرد
 آژانس دیجیتال مارکتینگ

هحفصفحص

مسیری که پیمودیم

دی ماه

1398
DMRoad آغاز دوره عملیاتی

تعداد همکاران: ۳۵ نفر

اسفند ماه

1398

همکاری با 800 مشتری

همکاری با 830 رسانه

خرداد ماه

1399
دسترسی به بیش از 70 درصد 

از ظرفیت شبکه‌های اجتماعی 

کشور برای تبلیغات

مهر ماه

1399

همکاری با 1281 مشتری

همکاری با 3700 رسانه

اسفند ماه

1399
همکاری با 1700 مشتری

همکاری با 3998 رسانه

تعداد همکاران: 44 نفر



گزارشـی از عملکرد
 آژانس دیجیتال مارکتینگ

هحفصفحص

همکاران در 

ــکارانمیانگیــن ســـــنی همـــــکاران ــات هم تحصی

تعــداد همــکاران خانــم و اقــا در چهــار ســال گذشــته

18

1396

28

1397

35
44

1398 1399

27
 19

کارشناسیکارشناسی ارشددکتریجوان‌ترین همکار
 50
باتجربه‌ترین همکار



گزارشـی از عملکرد
 آژانس دیجیتال مارکتینگ

هحفصفحص

رکوردهای 99

تعداد آگهی

4129
بیشترین تعداد 

همکاری با یک رسانه 

تعداد آگهی

3087
بیشترین تعداد 

همکاری با یک کارفرما 

 رسانه خبری

295
گسترده‌ترین دسته 

موضوعی رسانه‌ها 

کلمه

125000
بیشترین تولید 

محتوای متنی برای یک کارفرما 

طرح

1659
بیشترین تولید 

گرافیک برای یک کارفرما 

دقیقه

52
بیشترین تولید 

محتوای ویدئویی برای یک کارفرما 



گزارشـی از عملکرد
 آژانس دیجیتال مارکتینگ

هحفصفحص

                                                     در یک نگاه

مجموع آگهی‌‌ها

119759
29108

119759

مجموع رسانه‌ها

3998
3700

3998

مجموع مشتریان

1700

1281

1700

نیم‌سال اول 99نیم‌سال دوم 99



گزارشـی از عملکرد
 آژانس دیجیتال مارکتینگ

هحفصفحص

روند انتشار آگهی در سال 99

25585

17642

13674



گزارشـی از عملکرد
 آژانس دیجیتال مارکتینگ

هحفصفحص

مشتریان سازمانی

ســازمان‌‌ها مجموعه‌هایــی هســتند کــه مالــک آن دولــت یــا ســهامداران هســتند و معمــولا تعــداد کارمندان بیشــتری دارنــد. این ســازمان‌ها 

می‌تواننــد ســازمان دولتــی، موسســات مالــی و اســتارتاپ‌های بزرگ باشــند.

بازه زمانی: نیم‌سال دوم 99

29.9

71.72

75.8

درصد سازمانی‌ها از مجموع 
تعداد مشتریان

درصد سازمانی‌ها از مجموع 
تعداد آگهی

درصد سازمانی‌ها از مجموع 
گردش مالی

سازمان‌‌هاشرکت‌‌ها



گزارشـی از عملکرد
 آژانس دیجیتال مارکتینگ

هحفصفحص

تنوع دسته‌بندی مشتریان

در نیمه دوم سال 99، بیشترین میزان همکاری ما با استارتاپ‌های بزرگ، مالی و اقتصادی و صنایع و کارخانجات بوده است.

بازه زمانی: نیم‌سال دوم 99



گزارشـی از عملکرد
 آژانس دیجیتال مارکتینگ

هحفصفحص

سهم هر حوزه کاری در همکاری با 

در بین چهار دسته اصلی از مشتریان، میزان همکاری با استارتاپ‌های بزرگ و مشتریان حوزه مالی و اقتصادی بیشتر از سایر حوزه‌هاست. 

11.19 29.85 13.25 36.389.33

40.89 11.26 15.42 21.9310.5

33.92 11.32 18.2 18.9118.55

درصد هر مجموعه از مجموع 
تعداد مشتریان

درصد هر مجموعه از مجموع 
تعداد آگهی

درصد هر مجموعه از مجموع 
گردش مالی

استارتاپ‌‌هاادارات دولتیسایر مالی و اقتصادیخرده‌‌فروشی‌‌ها

بازه زمانی: نیم‌سال دوم 99



گزارشـی از عملکرد
 آژانس دیجیتال مارکتینگ

هحفصفحص

تعداد رسانه و آگهی‌ها

گهــی بــرای هــر رســانه خبــری کــه بــا آن همــکاری می‌کنیــم بیشــترین همــکاری را بــا ایــن دســته از رســانه‌ها داشــتیم. ســرگرمی‌ها هــم در  در ســال 99، بــا میانگیــن 29.5 آ

گهــی و همــکاری قــرار دارنــد.  رتبــه دوم میــزان آ

ساير دسته‌بندی‌های موضوعی تعداد رسانه كمتری دارند. برای اطلاع از تمام دسته‌بندی‌های به صفحه "تبليغ‌دهندگان" در سايت DM360 مراجعه كنيد.

8709

1409

295

121

بازه زمانی: نیم‌سال دوم 99

گهی گهی به تعداد رسانه برابر نیست!تعداد آ نکته: نسبت نمودار تعداد آ تعداد رسانه

https://dm360.ir/ads/


گزارشـی از عملکرد
 آژانس دیجیتال مارکتینگ

هحفصحفص بازه زمانی: نیم‌سال دوم 99

تولیدات چندرسانه‌ای

تنوع تولیدات چندرســانه‌ای در نیم‌سال دوممقایسه تولیدات )دقیقه(

616619



گزارشـی از عملکرد
 آژانس دیجیتال مارکتینگ

هحفصحفص بازه زمانی: نیم‌سال دوم 99

تولیدات گرافیکی

تنــوع تولیــدات گرافیکــی در نیم‌ســال دوم

4149
4434

مقایسه تولیدات )طرح(



گزارشـی از عملکرد
 آژانس دیجیتال مارکتینگ

هحفصحفص بازه زمانی: نیم‌سال دوم 99

تولیدات متنـی

تنوع تولیدات متنی در نیم‌سال دوم

667400

867000

مقایسه تولیدات )کلمه(



Contact usراه‌های ارتباطی 
تهـران، میدان فاطمی، کوچه بهرام مصیری، پلاک 1 واحد 2 و 3 - کد پستی 1415894974

مشهد، نبش سیدرضی 7، پلاک 35 ، طبقه 5 - کد پستی 9188855476

021 844 15 666 			  051 31 634 634

0912 87 54 894 			  051 37 009  299

location

location

phone

fax

instagram

telegram

linkedin

Square-pen

SQUARE-RSS

INSTAGRAM / DM360_IR

TELEGRAM / DM360_IR

LINKEDIN / DM360-IR

INFO@DM360.IR

DM360.IR

phone

mobile

https://www.instagram.com/dm360_ir/
https://t.me/DM360_ir
https://www.linkedin.com/company/dm360-ir/
mailto:info@dm360.ir
https://dm360.ir

